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《品牌赋能》作者简介：

卢晓

国际精品品牌管理理论研究和实践专家

获得法国高等经济与商业科学学校精品品牌管理博士学位的*位华人

卢晓国际精品品牌战略研究院院长

2000年，卢晓进入法国路威铭轩精品研究中心开展精品品牌管理的专项研究，对法国和世界精品品牌的建立和发展，以及精品商业模式和全球营销体系的建立进行了系统研究和专项合作，提出国际精品品牌战略思想和精品品牌管理理论。

2005年回国后，他把精品品牌管理理论引进中国并进一步发展，加速中国精品品牌的建立和发展，全面推动中国精品工业的形成，为其转型升级提供解决方案。同时，帮助中国家族企业的代际传承，使其保持竞争优势。

《品牌赋能》内容简介：

如何打造百年精品品牌？路易威登、蒂芙尼、爱马仕、博柏利、普拉达这些国际精品品牌的战略与品牌管理如何定位，消费者管理体系和营销管理体系如何搭建，服务管理和沟通管理又如何适配精品战略？中国的企业转型升级应如何对标？

《品牌赋能：国际精品品牌战略》在西方国际精品品牌两三百年的发展规律和*精品管理理论的基础之上，从经济学和管理学两个领域对精品做了详细而准确的定义，揭示了有别于大众消费品消费逻辑的精品经济学规律，同时将这一理论体系化，落地到精品品牌的管理中，为品牌企业从低附加值劳动密集型发展模式向高附加值、高质量商业模式的转型升级提供了具体的解决方案。
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